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DEFINITION ET PRINCIPES




Définition et objectifs du
wroweene  COMMerce équitable
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= Le Commerce Equitable est un partenariat commercial, fondé
sur le dialogue, la transparence et le respect.

= Travailler avec les producteurs et travailleurs marginalisés,
afin de les aider a passer d’une situation de vulnérabilité a une
situation plus sécurisée sur le plan économique.

= Permettre aux producteurs et travailleurs d’étre de
véritables parties prenantes de leurs organisations.

= Travaillerapl us d’ édansilea cBmmerce mondial.




Un prix juste, pas juste un prix

Les principaux criteres du commerce équitable recouvrent :

. I'achat direct a des organisations de producteurs marginalisés ou a des
sociétés poursuivant un objectif social

. le paiement d’un prix « équitable » en rapport avec les colts de
production et le contexte local

. le préfinancement partiel de la production ’

. des relations commerciales a long terme o .,‘A
. des conditions de travail sures et saines % "‘_
. des conditionnalités écologiques et de qualité

. Les ONGs du secteur octroient en outre une assistance financiere et

technigue aux organisations de producteurs
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The Arabica Coffee Market 1989-2008: Comparison of Fairtrade and New York Prices

Frost camage
in Braz! 1954

/
February 2008

Fairtrade 10-year high of 164.40 cents

Collanse of International Drou?m in
Coffes Agreement 1959 Brazil 1989
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New York

October 2001
S0-yaar low of 45 cents

Jan 1889 BN —— . Ot 1958 —— March 2008 ————p  March 2008

NB Fairtrade price = Fairtrade minimum price of 121 cents/|b + 10 centsib premium®

When the New York price is 121 cants or above, the Fairtrade price = New York price « 10 cents

' Premnim was increased from 5 cents’io on 1 June 2007

The NY price is the dally closing price of the second position Coffee C’ futwes contract at the NY Board of Trade & Farrace Foundation
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e World Fair Trade Organisation (Org. Mondiale du CE)

e Réseau international des organisations de commerce équitable
(Oxfam-Magasins du monde en est membre)

e 300 organisations dans 70 pays
e 65% des organisations = du Sud

e Membres = Coopératives et associations de
producteurs, sociétés d’exportation,
importateurs, détaillants, réseaux nationaux
et régionaux de commerce équitable
et institutions financieres
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o Certification de produits

e Des criteres génériques pour les
organisations de producteurs et les plantations

e Par produit : des criteres sur les conditions
démocratiques, sociales, environnementales

e Trois approches

Des criteres minimaux MAX HAVELAAR
Des critéres de développement

FAIRTRADE
Des critéres économiques : prix minimum, GARANTIE

prime



BTC

EMPOWERING
DEVELOPMENT

CHI FFRE DOAFFAII




9% de croissance du commmerce

-rowczne @ UItable labellisé (2008 en €)
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= 22% au niveau mondial
= 43% en Angleterre

= 10% aux USA

= 75% en Suede

= 28% aux Pays-Bas

= 31 % en Belgique

= 73% en Norvege

2,9 milliards
880,6 millions
/57,7 millions
72,8 millions

60,9 millions
45,7 millions
30,9 millions
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Chiffre d’"affaires du commerce de détail d e2007)

2006

OFlandre @ Wallonie OBruxelles

Source Idea Consult
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Di fférence de prix en pour cent entre |
catégories de produits

23 45

36
33 21
5

CE vs CE vs CE vs
marque marque propre produit blanc

|I:IAIimentationI Boissons O Moyenne |

Source Idea Consult




HISTORIQUE et EVOLUTION
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Ou le commerce équitable a-t-il vu pour la premiere fois le
jour ?

e Aux USA a |l a fin des années ‘4
e En Angleterre, a Il a fin des an
e AuMexique, a | a fin des années ‘' ¢
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1. Les pionniers : les ONGs de commerce équitable
1971, premier magasin du monde en Belgique

2. Le label produits (Max Havelaar) et I'arrivée dans la grande
distribution

3. (3eme vague) : de nombreux indépendants se lancent dans le

commerce équitable
Croissance significative a partir de 2006. Le 1er, Citizen Dream, fait faillite

4. Arrivée des « Private labels ». Lidl (Fairglobe), Carrefour (Solidair)
Entrainera des difficultés économiques pour les acteurs historiques

5. Arrivée de nouvelles certifications équitables

p/ \N
Changement de paradigme ? Le commerce durable ? FEIIEY)
S

S\ | /=



Les certifications équitables
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= FLO Fair Trade Labelling Organizations International
est une organisation de certification internationale
du commerce équitable. 24 structures nationales de
certification en sont membres (comme Max
Havelaar Belgique).

MAX HAVELAAR

FAIRTRADE
GARANTIE

=  WFTO L'organisation internationale du commerce
équitable ne certifie pas des produits, mais des
organisations, tant au Nord qu’au Sud, qui achetent des
produits dans les conditions de commerce équitable. Les
organisations membres peuvent apposer le logo Fair Trade
Organisation Mark sur leurs produits.




Les certifications équitables
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= Ecocert - Référentiel ESR
(échanges équitables, solidaires, responsables).

Il s‘applique aux filieres agroalimentaires, aux
cosmeétiques, aux textiles.

Prix minima garantis, bonnes pratiques agricoles strictes

(certification bio exigée pour les bananes, le coton et les fleurs). ECOCERT
—fair trodoe -

= "Fair for life" est un programme de certification
pour le commerce équitable et la responsabilité
sociale

\_fai'r forlife

Le systeme a été concu pour des produits
alimentaires et non alimentaires (produits
cosmétiques, textiles, etc.).
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= FairWild - Normes équitables pour la récolte et la
commercialisation de plantes sauvages

Ingrédients pour produits cosmétiques notamment

Initié notamment par IMO (certificateur suisse)
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Pourquol FAIRE LE CHOIX des
produits EQUITABLES ?




Pourquoi fair le choix des
wroweee  Produits équitables ?
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= Contribution au développement durable
- Contribue a la réduction de la pauvreté

- Contribue a I'amélioration des conditions de travail

= Pour les produits eux-mémes
- Les différences de prix ne sont pas si grandes que cela

- Des produits de haute qualité (voir études Test-Achats, prix
recus par des produits équitable en Italie).

Source : ICLEI Local Governments for Sustainability
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Pourquoi faire le choix des
-roweee  Produits équitables
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Pour | "1 mage qu’'il s
- Le commerce équitable bénéficie d’'une

image tres positive dans I'opinion
N publique

FAIRTRADE

.~ FAIRTRADE.
SO FAIR. SO GUT.

Un marché attractif et
transparent

- En évolution rapide

« D’'un marché de niche vers un marché de
masse

- Une chaine de production et de

commercialisation transparente

Photo: Fairtrade Austria

Source : ICLEI Local Governments for Sustainability
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= Distributeurs automatiques (café, thé, snacks,...)
= Cantines (bureaux, écoles, hopitaux,...)

= Catering (événements,...)

= Cadeaux (anniversaires, fin d’'année,...)
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Comment sOy prendr
privilégier les produits équitables
dans les achats publics ?



Les produits équitables
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= Le consommateur public voulant s’approvisionner en produits
équitables demandera dans |'objet de marché une ou des
fournitures (café, thé,..) <« produite(s) dans des
conditions respectant les criteres internationaux de

commerce équitable »

= Ces criteres seront a préciser dans les spécifications
techniques (référence : parlement européen)
- Prix équitable
- Respect des conventions de |’ OIT
- Organisations de producteurs transparentes et démocratiques

- Respect de | " environnement
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= Les spécifications techniques peuvent faire référence /\
au certifications équitables &

MAX HAVELAAR

FAIRTRADE
GARANTIE

= Elles spécifient alors qu’un « produit portant une des
certifications suivantes :

= Fair Trade Garantie (Max Havelaar)

: : ECOCERT '\
= Fair for life —fair tradao
= Fairwild

= Ecocert (référentiel ESR)
= FTO certification mark (WFTO)
- ou une certification équivalente
- ou un produit répondant a des conditions équivalentes

est considéré comme respectant les critéres internationaux
du commerce équitable
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= |’utilisation de criteres d’attribution signifie principalement
que les produits issus du commerce équitable sont

« preéférés » mais pas « obligatoires »
= Exemple

Objet du marché : « Achat de café, avec une préférence
pour les produits issus du commerce équitable »
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Criteresd’ attri buti on/ d Eevwrmalchéasera attribué a
I'offre la plus avantageuse économiquement, et les offres seront
évaluées en fonction du modele suivant :

- Produits équitables : 10 points (sur 100) - 1 point est accordé a chaque
portion de 10% de café offert issu de sources équitables (en termes de
volume)

« Autres (y compris le prix) : 90 points (sur 100)

Tous les produits équitables offerts doivent étre produits
conformément aux criteres de la Résolution du Parlement
européen sur le commerce équitable et le développement (A6-
0207/2006).



www.befair.be




